Program om marknadsforingsanslag
(Verksamhetsar 2024-2025)

Formularet ej tillampligt for distrikt

Effektiv marknadsforing och effektiva PR-program kan gora betydande skillnad i hur Lions
medlemmar engagerar allmanheten och hur allmanheten ser pa Lions. Program om
marknadsforingsanslag kan stodja ditt multipeldistrikt eller ditt enkeldistrikt och dess
distriktsomfattande marknadsforing och PR-aktiviteter. Alla ansékningar kommer att granskas
av marknadsforingskommittén avseende majlig paverkan i klubbar och bland medlemmar samt
pa medlemstillvaxt, insatsernas omfattning, varde och férmaga att 6ka allmanhetens kinnedom
om Lions.

Programmets datum

1juli Nya ansékningar om marknadsforingsanslag kan skickas in. Programmets
anslagsmedel gors tillgangliga.
15 juli Slutrapporter fran anslagsmottagare foregaende verksamhetsar ska vara
oss tillhanda.
September 15 Sista datum att anséka om ett marknadsféringsanslag for innevarande
verksamhetsar.
Oktober Marknadsféringskommittén granskar alla anslagsansokningar samt beviljar
anslag baserat pa maijlig paverkan i klubbar och bland medlemmar samt pa
medlemstillvaxt, insatsernas omfattning, varde och formaga att oka
allmanhetens kdnnedom om Lions.

Kategorier i ans6kan som granskas
Alla ans6kningar om anslag granskas i oktober och beviljas efter eget gottfinnande av
marknadsféringskommittén.

Programmet maste paverka hela multipeldistriktet eller enkeldistriktet. Extra hdnsyn kommer
att tas till program som genomfoérs av en hog procentandel av klubbarna inom multipeldistriktet
eller enkeldistriktet, planer som fokuserar pa MISSION 1.5-malen och de som involverar
leoklubbar i de foreslagna marknadsférings- eller PR-aktiviteterna.

AnsOkan om marknadsforingsanslag granskas i féljande kategorier:

e  OMFATTNING—Omfattning avser formaga att engagera en stor procentandel av
externa malgrupper (ej medlemmar), sdsom journalister, mediakonsumenter (t.ex. tv-
tittare, tidningslasare), sociala medier eller webbplatsbesokare.

e MEDVETENHET OM VARUMARKET—Medvetenhet om varumarket avser hur
framtradande och hur ofta Lions Internationals varumarke kommer att visas under de
foreslagna anslagsaktiviteterna. Exempel pa medvetenhet om varumarket kan vara att
ta fram annonser, videor, marknadsféringsmaterial eller broschyrer som innehaller Lions
Internationals varumarke med officiella farger, logotyper och/eller emblem.



o TILLVAXT—Tillvaxt avser hur sannolikt det &r att féreslagna anslagsaktiviteter kommer
att resultera i nya medlemmar och/eller nya klubbar.

e VARDE—Marknadsféringskommittén kommer att bedéma om det anslagsbelopp som
soks ar lampligt for de foreslagna anslagsaktiviteterna. Vanligen bifoga prisuppgifter
och/eller uppskattad budget tillsammans med ansokan, narhelst detta ar mojligt.

Anslagskriterier

Total budget for detta program uppgar till USD 500 000 varje ar. Féljande tabell anger
anslagsbegransningar faststallda av marknadsforingskommittén.

Anslagsbegransningar per anslagskategori

0,
. Hogsta Forsta Andra 10 A.
Anslagskategori . . matchning
anslagsbelopp utbetalningsbelopp | utbetalningsbelopp Kriivs
Tillfalliga zoner — Ia
Samordningslion maste uUsD 1 500 usD 1 500 N/A
. N UsD 150
skicka in ansokan
Tillfalliga regioner — Ja
Samordningslion maste usD 3 000 uUsD 3 000 N/A
S . UsD 300
skicka in ansdkan
Andra ej
distriktsindelade Ja
omraden — usD 3 000 usD 3 000 N/A
L . USD 300
Samordningslion maste
skicka in ansokan
Enkeldistrikt** (ej del av Ja
ett MD) UsD 5 000 UsD 3 500 USD 1500 USD 500
. - Ja
Multipeldistrikt USD 15 000 USD 10 000 UsD 5 000 USD 1 500

**Distrikt i ett multipeldistrikt maste ansoka om anslag som en del av multipeldistriktet och kan

inte ansoka separat.

Beviljade ansdkningar om marknadsforingsanslag fran enkeldistrikt och multipeldistrikt kommer

att erhalla en del av sitt beviljade anslag som en forskottsutbetalning varefter en andra

utbetalning kommer att genomfoéras efter det att alla marknadsforingsaktiviteter har avslutats
och en slutrapport har ankommit.

Alla mottagare av marknadsféringsanslag maste bidra med minst 10 % i matchande medel till
sitt beviljade anslag. Vanligen las avsnittet om anslagsbegransningar i programmets vagledning
for mer information. Slutrapporten maste pa ett tydligt satt dokumentera matchningen pa

10 %. Anslagsmottagarens matchande medel pa minst 10 % maste komma fran multipeldistrikt,

enkeldistrikt, zoner, regioner eller omraden och inte fran donerade varor eller tjanster.




Alla anslagsmedel maste ha forbrukats senast den 30 juni det verksamhetsar anslaget
beviljades och ej anvdanda medel maste returneras till Lions International senast den 15 juli
efterféljande verksamhetsar. Klubbar i USA och tillhérande lander maste skicka in formular W-
9.

Regler om marknadsforingsanslag, kvalificering och riktlinjer om slutrapport

Regler for program om marknadsféringsanslag

Anslag far endast anvandas till marknadsforing, PR och/eller annonsering samt maste anvanda
antingen Lions Internationals material eller lokalt material, vilket maste vara godkant av PR-
avdelningen vid Lions International.

Ansodkningar om marknadsforingsanslag godkanns efter marknadsféringskommitténs eget
gottfinnande. Nar marknadsforingskommittén har godkant din ansdkan far du inte avvika fran
de godkdanda marknadsféringsaktiviteterna utan skriftligt godkannande fran
marknadsforingskommittén.

Du kan inte ansdka om anslag for marknadsféringsaktiviteter som pagar eller som redan har
avslutats vid tidpunkten for ansékan.

Mottagare av anslag maste:

» Tydligt anvanda och visa Lions logotyp i sitt marknadsféringsmaterial.

e Dela illustrationer med Lions International innan de produceras.

e Folja Lions Internationals riktlinjer om varumarket samt anvanda officiella logotyper.
www.lionsclubs.org/sv/brand.

En ordférande for programmet maste utses nar ansokan skickas in och en samordnad PR- och
programkommitté maste ha utsetts innan den forsta utbetalningen skickas fran Lions
International.

I multipeldistrikt ar det guvernérsradsordforanden som ska underteckna ansokan efter det att
han/hon har fatt godkdannande fran samtliga distriktsguvernorer. Programmets ordférande
maste ocksa underteckna ansokan. | enkeldistrikt ska bade distriktsguvernéren och
programmets ordférande underteckna ansékan. En samordningslion maste underteckna
ansokan fran tillfalliga zoner, tillfalliga regioner och andra ej distriktsindelade omraden.

Marknadsforingsanslag kan anvandas till att finansiera PR, annonsering eller
marknadsforingsinsatser till externa malgrupper (ej medlemmar) och till media. Exempel pa

godkidnda kostnader inom marknadsforingsanslaget kan vara:

e Att skapa broschyrer eller flygblad for att marknadsfora ett kommande serviceprojekt


http://www.lionsclubs.org/resources/all/pdfs/form_w-9_2017.pdf
http://www.lionsclubs.org/resources/all/pdfs/form_w-9_2017.pdf
http://www.lionsclubs.org/sv/brand

e Att anlita leverantorer eller PR-byraer att genomfora PR, marknadsforing, annonsering
eller digitala kampanjer

e Inkop av artiklar med varumarket pa som delas ut till allmanheten vid ett evenemang

e Produktionskostnader for marknadsféringsmaterial, sdsom tryckning och frakt

e Kostnader for produktion av video eller webbplats

e Externa marknadsforing eller PR-insatser som fokuserar pa yrkesverksamma inom media
eller allmanheten

Marknadsforingsanslag kan inte anvandas till:
e Finansiera serviceaktiviteter (t.ex. kdpa in mat till en matbank)
e Kobpa in klubbrekvisita
e Utmarkelser i kontanter eller donationer
e Interna moéten, utbildning eller kommunikation endast till Lions medlemmar
e Inkop av nagon vara eller tjanst som inte ar relaterad till de godkanda aktiviteterna i
marknadsforingsanslaget

Kvalifikationer
Multipeldistrikt, enkeldistrikt som inte ingar i ett multipeldistrikt, ej distriktsindelade zoner
samt tillfalliga omraden och zoner ar kvalificerade att anséka om anslag fér marknadsforing.

Bra idéer for anslag kan komma fran manga olika hall, men for ndrvarande ar inte lionklubbar,
enskilda lionmedlemmar eller distrikt inom ett multipeldistrikt berattigade att ansdka om
anslag for marknadsfoéring. Om du har en idé for ett marknadsforingsanslag ska du kontakta din
guvernorsradsordférande eller samordningslion.

Riktlinjer om slutrapport

Inom 30 dagar efter det att projektet har avslutats maste anslagsmottagaren skicka in en
detaljerad slutrapport. Slutrapporter kan skickas in pa webbplatsen via féljande lank
https://lionsclubs.jotform.com/222704539815055?language=sv. Anslagsmottagare som inte
skickat in sin slutrapport kommer inte vara kvalificerade till framtida marknadsforingsanslag.

Slutrapporter maste ankomma senast den 15 juli efterféljande verksamhetsar. Lions
Internationals verksamhetsar |6per fran och med den 1 juli till och med den 30 juni.

Slutrapporten bestar av tre delar.

Slutrapportens delar

Avsnittets amne Féreslagna detaljer i avsnittet

Avsnitt 1: Projektets utvardering Ge en detaljerad oversikt dver programmet.

(1 Vad var syfte och mal?

(] Beskriv alla aktiviteter som har
genomforts och/eller allt material
som har producerats.



https://lionsclubs.jotform.com/222704539815055?language=sv%20

[l Bifoga exempel pa
marknadsféringsmaterial som
skapats, pressmeddelanden, foton,
videor, medieklipp och ”“inbound
marketing” (s6kmotoroptimering,
marknadsforing i sociala medier och
innehallsmarknadsforing till personer
som redan visar nyfikenhet/intresse).

Avsnitt 2: Projektets paverkan Dela alla relevanta data om programmets
aktiviteter. Dessa data kan omfatta:
(] Antal nya medlemmar
[J Malgruppens aterkoppling
[J Antal nyhetsartiklar som har
publicerats
[l Antal besok i sociala medier

Avsnitt 3: Projektets ekonomi Tillhandahall detaljerad bokforing 6ver hur
anslagets medel har anvants.
{1 Redovisa alla kostnader och det totala
belopp som har anvands i projektet
[] Maste tillhandahalla kopior av alla
kvitton och betalda fakturor for varje
rad i tabell/kalkylblad
[J Visa hur de matchande medlen om
10 % har anvants i detta program

Har du fragor? Vart team finns har for att hjalpa dig.

Vart team finns alltid har for att hjalpa dig besvara fragor eller tillhandahalla vagledning om
marknadsféringsanslag. Du kan kontakta oss via e-post publicrelations@lionsclubs.org.
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