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Vagledning om insamiing

Insamling ar en viktig strategi att férena ménniskor i samhéllet och tillgodose lokala
behov pa ett effektivt satt. Det finns manga sétt att genomfdéra insamlingar, fran

att kontakta lokala féretag om att donera, att genomféra ett insamlingsevenemang

med hela klubben, till att samla in i samband med andra typer av aktiviteter.

Denna végledning kommer hjalpa dig att tdnka igenom och planera infér tva av de

vanligaste typerna: Insamling pa natet respektive lokalt insamlingsevenemang.

Insamling pa natet

Insamling pa nétet kan till exempel gbras i form av grasrotsfinansiering eller auktioner.
Dessa insamlingar kan goras till 1&g kostnad, ar snabba att planera och kraver mindre
insats av medlemmarna jamfért med evenemang.

Insamlingsevenemang

Insamlingsevenemang kan genomforas pa flera olika sétt, till exempel férsaljning av
biljetter, donationer, sponsorer eller andra typer av evenemang. De erbjuder goda
mdjligheter att tdnka kreativt och att ha direktkontakt med personer som stédjer
klubben, men de kréver mer planering och kan kosta mer.

Nasta steg

Du kan anvanda arbetsbladen pa féljande sidor, for att planera antingen insamling pé natet eller
insamlingsevenemang.

» Sidan 2: Checklista fér planering av insamling p& natet

» Sidan 4: Checklista fér planering av insamlingsevenemang
» Sidan 6: Planering av frivilliga

» Sidan 7: Klubbens hjélpinsatser

» Sidan 8: Checklista for marknadsféring

Efter varje insamling som har genomfoérts kan klubben satta upp nya mal, fundera éver mer kreativa
mojligheter till insamling och finna strategier att na ut till personer och féretag som kan stodja
klubben. Snart kommer klubben vara expert pa att genomféra insamlingar till stéd for hjalpinsatser
som paverkar pa ett positivt satt, bade lokalt och runtom i véarlden!
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ChecKlista for planering av insamling pa natet

Anvand arbetsbladet nedan, for att planera och delegera uppgifter vid en insamling pa natet.

Status

Uppgift

Bilda en kommitté

Sista dag

Ansvarig

Tips

Satt upp ett
insamlingsmal

Insamlingsmal motiverar klubbens medlemmar och later
dem som stédjer klubben veta vad ni férséker uppna.

Till exempel kan klubben basera insamlingsmalet pa:

» Medel som behdvs till ett specifikt serviceprojekt.

» Ett specifikt belopp som klubben vill donera till LCIF.

» Overtraffa det belopp som insamlades vid den forra
insamlingen.

Faststall sista
datum for
insamlingen och
hur mycket tid
som behdvs till
planering.

Insamlingens sista datum kan baseras pa:

» Finansiellt behov till ett serviceprojekt under en
specifik tid.

» Samordning med en traditionell tid fér donationer (till
exempel helgdagar).

Insamling pa natet kan i teorin paga for jamnan,
men ange ett slutdatum for att motivera till konkreta
donationer.

Tilldela ansvar for

dem som hjalper till.

Anvéand arbetsbladet pa sidan 6 for att genomféra denna
uppgift.

Valj plattform for
insamling pa natet.

Idéerna kan vara:

» Facebook

» GoFundMe

» Annan lamplig plattform fér grasrotsfinansiering.

Om du soker pa natet kommer du finna ett nara oandligt
antal alternativ att anvanda. Emellertid ar det béast att
vélja en plattform per kampanj. Férdelar kan vara:

» De som stodjer klubben erhaller enhetliga budskap.

» Minskar administrativ tid.

» Skapar ett natverk fér dem som stddjer klubben.

Beskriv klubbens
hjalpinsatser

Anvand arbetsbladet pa sidan 7 for att genomfora denna
uppgift.

Lagg till multimedia

pa insamlingssidan.

Fundera 6ver att forbattra informationen med

multimedia:

» Anvand helst bilder som visar konkreta insatser istéllet
fér gruppbilder.

» Anvand bilder fran intervjuer med dem som har fatt
hjalp.

» Be om tillatelse av deltagare och mottagare innan
bilder publiceras.

Marknadsfér
insamlingen

Anvand arbetsbladet pa sidan 8 for att genomfora denna
uppgift.
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Uppgift

Donera till er egen
insamling.

Sista dag

Ansvarig

ChecKlista for planering av insamling pa natet (fortsattining)

Javisst! Donera till er egen insamling!

» Att gbra den forsta donationen satter bollen i
rullning.

» Det &r mer sannolikt att manniskor kommer att
donera nar andra redan har gjort det.

Erbjud incitament
till dem som
stodjer.

Visa erkansla fér dem som stddjer klubben nar

milstolpar uppnas eller nar de donerar ett specifikt

belopp. Till exempel:

» ”Om du donerar 250 kronor far du en t-troja.”

» ”Om vi samlar in 4 000 kronor senast (datum)
kommer alla medlemmar i klubben att (ange det
som medlemmarna lovar att gora).

Att uppmuntra och vara positiv med dem som stddjer
klubben skapar extra gladje och allmanheten kanner
sarskild kontakt med klubbens insamling.

Marknadsfér igen!

De forsta donationerna kommer sannolikt fran
personer som kanner till klubben eller som ar
passionerade for den fraga insamlingens pengar ska
anvandas till. Att marknadsfora utanfor klubbens
natverk &r nyckeln till en framgéngsrik insamling.

» Fortséatt att dela med er av klubbens budskap
med dem som inte kénner till klubben och dess
hjalpinsatser sa bra.

» Be dem som stddjer klubben att dela med sig av
insamlingen i deras respektive natverk.

» Beratta om hur de medel som har samlats in hittills
kommer att bidra till hjalpinsatserna. Till exempel:
”De 2 500 kronor som vi har samlat in hittills
kommer att hjélpa X antal barn p& orten. Hjalp oss
att hjélpa ytterligare X barn med din donation pa
150 kronor.”

Fira era
framgangar och

planera nésta steg.

Diskutera foljande fragor i klubben:

» Hur manga personer donerade till insamlingen?
» Hur mycket pengar samlade klubben in?

» Vilka typer av varor/tjanster donerades?

» Vilka var framgangarna med insamlingen?

» Vilka utmaningar stétte ni pa?

» Vad kommer ni goéra annorlunda i framtiden?

» Hur kommer vi att tacka dem som stéttade
klubben?

Tacka dem som
har stottat.

Var specifik. Inkludera viktig information sdsom:

» Hur mycket pengar som samlades in.

» Varor/tjanster som erhallits.

» Hur det som har donerats kommer att anvéandas.

» Hur manga manniskor som kommer att f& hjalp.

» Annan information som kan vara av varde fér dem
som har stéttat klubben.
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Checklista for planering av insamlingsevenemang

Anvand arbetsbladet nedan, for att planera och delegera uppgifter vid ett
insamlingsevenemang.

atus

Uppgift

Bilda en kommitté

Sista dag

varig

Tips

Sétt upp ett
insamlingsmal

Insamlingsmal motiverar klubbens medlemmar och later
dem som stddjer klubben veta vad ni forsoker uppna.

Till exempel kan klubben basera insamlingsmalet pa:

» Medel som behdvs till ett specifikt serviceprojekt eller till
klubbens langsiktiga hjalpinsatser.

» Ett specifikt belopp som klubben vill donera till LCIF.

» Overtréffa det belopp som insamlades vid den féra
insamlingen.

Faststall sista datum
fér insamlingen och
hur mycket tid som
behdvs till planering.

Insamlingens sista datum kan baseras pa:

» Finansiellt behov till ett serviceprojekt under en specifik
tid.

» Samordning med en traditionell tid for donationer (il
exempel helgdagar).

» Tillgdng pa personer som kan hjalpa till.

Insamling p& natet kan i teorin pagé for jamnan, men
det ar viktigt att ange ett slutdatum for att motivera till
konkreta donationer.

Ange datum for
insamlingen.

Tilldela ansvar for
dem som hjalper till.

Anvand arbetsbladet pa sidan 6 for att genomféra denna
uppgift.

Delta i andra
organisationers
insamlingar, for att fa
idéer.

Att delta i en insamling &r en utmarkt maéjlighet att:
Upptécka bésta arbetssétt och kreativa idéer.

Besluta vilka komponenter ni vill eller inte vill anvanda.
Tala med organisatorer, for att fa konkreta rad.

>

>

>

Sammanstall en
preliminar budget.

Insamlingsevenemang kan kosta en hel del att
genomfora, beroende pa mat, dryck eller underhallning
klubben erbjuder.

Uppskatta hur mycket ni kan samla in och baserat pa
det hur mycket pengar ni kan tanka er att satsa.

Valj en plats.

Fundera 6ver dessa alternativ till att hyra en lokal:

» Samarbeta med en lokal restaurang eller annan
verksamhet (Lions far pengar fran biljettforsaljning och
restaurangen tjanar pengar pa forséljning av mat).

» Genomfor evenemangen vid en medlems bostad.

» Boka ett omrade i en lokal park.

» Genomfor en insamling under en fest pa stranden.

Faststéall insamlingens
delar.

» Biljetter

» Maltider

» Drycker

» Underhallning
» Lotteri

» Tavling/Priser

Teckna nédvandig
férsékring
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ChecKlista 1or planering av insamiingsevenemang (fortsattning)

Status

Uppgift

Sista dag

Ansvarig

Fundera éver
att 1agga till en
serviceaktivitet.

Visa den paverkan Lions och Leos har, genom att

inkludera ett serviceprojekt.

» Projektet kan vara huvudevenemanget (en stédning
pa orten som avslutas med en gruppmaltid och
levande musik i det omréde ni har stadat upp).

» Projektet kan vara en liten del av en insamling (stall
ett bord vid er insamling dér bestkare kan skriva
hélsningskort till familjer, personal eller barn som
befinner sig pa sjukhus).

Kontakta
potentiella partner

Ett satt att minimera kostnader, hjalpa till i samhéallet
och skapa kontakt med dem som stédjer klubben och
era hjélpinsatser ar att samarbeta med lokala féretag
och be om donationer av varor/tjanster. Till exempel:

» Be en affér att bidra med dekorationer.

Kontakta underhallningsféretag och férhandla om
lagre priser pa utrustning.

Kontakta foretag i samhaéllet for att erhélla priser, till
exempel lagre pris pa service eller en gratis vara.

>

Revidera er » Revidera budgeten baserat pa lagre kostnader eller
budget. gratis material som ni har fatt fran samarbetspartner.
» Specificera budgeten, sa att ni kan folja upp
avvikelser.
Marknadsfér Anvand arbetsbladet pa sidan 7 for att genomfora
insamlingen. denna uppgift.
Erbjud en » Sank priset pa intradesbiljetter fore ett viss datum,

morot for tidig
biljettforsaljning.

for att uppmuntra till tidig registrering.

» Erbjud gavor, deltagande i lotteri eller annan lamplig
beléning till de 10, 20 eller 100 foérsta som registrerar
sig.

Fira era
framgéngar och
planera nésta steg

» Hur manga personer donerade till insamlingen?

» Hur mycket pengar samlade klubben in?

» Vilka typer av varor/tjanster donerades?

» Vilka var framgangarna med insamlingen?

» Vilka utmaningar stétte ni pa?

» Vad kommer ni géra annorlunda i framtiden?

» Hur kommer vi att tacka dem som stéttade klubben?

Tacka dem som
har stéttat.

Var specifik. Inkludera viktig information sdsom:

» Hur mycket pengar som samlades in.

» Varor/tjanster som erhallits.

» Hur det som har donerats kommer att anvandas.

» Hur manga manniskor som kommer att f& hjalp.

» Annan information som kan vara av varde fér dem
som har stéttat klubben.

Anvand exempel pa budskap pa sidan 8 for att
genomfdra denna uppgift.
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—lanering av iviliga vid insamiing

Pa samma séatt som varje person som stddjer klubben rédknas gor dven varje
klubbmedlem det! Samla hela klubben och besluta roll och ansvar fér varje medlem.
Till exempel kan varje Lion och Leo ansvara for att ta kontakt med fem personer om
att bidra till insamlingen. Eller sd kan medlemmarna kontakta fem foretag fér att be om
donationer. Visa erkénsla fér de medlemmar som drar in hdgst donationer eller bidrag i
form av varor/tjanster.
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Anvand arbetsbladet nedan for att tilldela roller f6r de frivilliga som hjélper till med insamlingen. D %
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Position/Roll Kontaktinformation Noteringar =g
m
o=
Kommittéordférande Hjalper till att satta upp mal, faststélla > M
o ) . ==
viktiga datum och tilldela uppagifter. m>
X =
Finansansvarig Hjélper till med budgeten, foljer upp % =
kostnader och tar hand om insamlade
medel.
PR-ansvarig Légger upp information i sociala

medier, skriver exempel pa e-post som
medlemmarna kan anvédnda, kontaktar
lokala medier.

Andra poster kan omfatta:

» Ansvarig for lotteri/auktion

» Samordnare av de frivilliga
» Ansvarig fér mat och dryck
» Ansvarig for underhallning

» Ansvarig fér donationer
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Ni kan aven fundera 6ver:

» Hur manga Lions och Leos behovs i var
och en av dessa poster?

» Ar denna insamling for stor fér bara en
klubb?

» Kan ni samarbeta med en annan
lionklubb?
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Arbetsblad for Kuobens niapinsatser

En viktig del av framgangsrika insamlingar &r att beratta om klubbens insatser. Dessa
berattelser hjalper dem som kan stddja er att skapa kontakt med den fraga ni jobbar
med och da &r sannolikheten storre att de kommer att stédja er nar de verkligen kdnner
till vad ni jobbar med!

Anvand arbetsbladet nedan, fér att komma fram med idéer om framgangsrika projekt ni har genomfort
tidigare och dven om planerade projekt.

Vilket behov har klubben sett i Var klubb ség...
samhallet?
Vilket serviceprojekt For att ta itu med detta behov gjorde var klubb...

genomforde ni eller planerar ni,
for att tillgodose behovet?

Om ni berattar om ett tidigare Vért projekt hjélpte...

serviceprojekt, vilken paverkan

hade det?

Finns det personliga uttalanden Meénniskor som fick hjélp av klubben sade...

fran de manniskor klubben har
hjalpt som ni kan dela med er
av?

Hur vill ni att ménniskor stédjer Du kan hjélpa var klubb att ha &nnu stérre paverkan genom att...
klubbens arbete?

IO .
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Checklista for marknadsforng

Ju fler ménniskor som ké&nner till klubbens insamling, desto stérre potential har den att
locka manniskor som stddjer den. Sociala medier, telefonsamtal och e-post &r alla bra
alternativ, men glom inte att aven titta narmare pa annonser, radioreklam, tv-reklam etc.

ONIHINY1d 404 VLSITHIIHI
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Anvand checklistan nedan, for att folja upp klubbens PR-insatser.

Instagram, Facebook, Twitter, WhatsApp

Vi marknadsforde var insamling i klubbens alla sociala medier.

Alla véra medlemmar marknadsforde var insamling i deras sociala medier.

Vi taggade distriktets sociala medier i vara inlagg.

E-postmeddelande

Varje medlem skickade personlig e-post till minst ___ personer, for att marknadsféra insamlingen.

Vi inkluderade minst en bild, video eller lank, for att kunna beratta mer om vara serviceprojekt.

Vi skickade e-post till distriktets ledning och bad dem att marknadsféra var insamling.

Telefonsamtal/Personliga méten

YOITTIAIES
AV 9NI43NY1d

Vi kontaktade minst ___ organisationer/féretag som skulle kunna bidra till var insamling.

Lokala nyheter eller radio

Vi kontaktade minst ___ radiostationer eller lokala tv-stationer, for att sprida information om var insamling.

Hej .
Jag heter och jag & medlem i Lions Club

Jag vill tacka dig for ditt bidrag till var insamling i férra veckan.

Totalt samlade vi in kronor! Vi erhdll &ven varor

. |
Sag taCk och tjanster i form av . Dessa donationer

Visa din uppskattning fér dem som har kommer hjlpa oss att
stottat klubben, genom att f6lja upp med ett
telefonsamtal eller ett tackkort. Att tacka dem
som har stéttat klubben 6kar sannolikheten for
att de kommer att stédja er i framtida insatser!

Om du har nagra frigor om Lions Club och vara
hjélpinsatser eller om du é&r intresserad av att delta i vara projekt ar
du vélkommen att kontakta mig. Aterigen tack for allt ditt stéd.

) ) o Med vanlig lionhé&lsning
Se exempel pé tackkort, for att f& inspiration.
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