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Anécdota de referencia nº 19
Campaña SightFirst II
Photo Caption: El Dr. Tae-Sup Lee inauguró oficialmente la Campaña SightFirst II con el tañido de una campana en la Convención Internacional de Clubes de Leones de 2005 en Hong Kong. Todavía hoy, los fondos recaudados siguen ayudando a los discapacitados visuales de todo el mundo.
A comienzos de la década de 1990, los Leones recaudaron más de 140 millones de dólares para ayudar a poner fin a la ceguera evitable a través del programa SightFirst. 
Como resultado de la masiva campaña de recaudación de fondos, los Leones ayudaron a salvar la vista de millones de personas en la siguiente década mediante subvenciones y proyectos relacionados, especialmente operaciones de cataratas y otros servicios de atención ocular. No obstante, ya en el año 2002 todavía quedaba mucho trabajo por hacer, y la Fundación Lions Clubs International sabía que los fondos no durarían para siempre.
¿Cómo podían aprovechar los Leones el éxito de este programa de largo alcance y que cambiaba vidas? Lo harían recaudando más fondos a través de una segunda campaña. El objetivo: al menos 150 millones de dólares y tratar de alcanzar los 200 millones de dólares. 
“La gente pensaba que nos habíamos vuelto locos”, comentaba el Expresidente Internacional J. Frank Moore III.
En la Convención Internacional de 2005 en Hong Kong, el Dr. Tae-Sup Lee, presidente de la campaña, lanzó la Campaña SightFirst II con el tañido de una campana. En Asia, hay una tradición que asegura que cada repique de campana reduce el sufrimiento de un alma. Los Leones esperaban salvar a millones de personas de la ceguera evitable. 
La Campaña SightFirst II tenía nuevos objetivo además de las metas iniciales de la Campaña SightFirst I, que incluían eliminar la ceguera de río en América Latina y controlar su propagación en África. La segunda campaña dirigió los fondos y programas a abordar las nuevas amenazas para la visión, tales como la diabetes, el glaucoma y la ceguera infantil que afecta a todos los países, no sólo a los países en vías de desarrollo que apenas tienen acceso a recursos. Los fondos de la campaña también se utilizaron para formar a personal, exámenes de la vista, gafas, clínicas oftalmológicas e investigación, así como para programas para ayudar a personas ciegas y con discapacidad visual cuya vista no puede restaurarse. 
Con las primeras 30 donaciones, la Campaña SightFirst II, ya estaba en marcha. En todo el mundo, los Leones dedicaron un sinnúmero de horas a recaudar fondos y crear conciencia. Los Leones de Alemania vendieron vino. El Club de Leones de Quito Equinoccial en Ecuador rifó un automóvil. Los Leones de Waterman, Illinois, EE.UU., patrocinaron una carrera de 5 kilómetros en su ciudad. 
Los socios dieron más que su tiempo y energía a la recaudación de fondos. También hicieron donaciones personales a la campaña, especialmente los Leones de Japón y Corea. Al año, los Leones habían recaudado 60 millones de dólares para la campaña. En el año 2008, cuando se cerró la fase de recaudación de fondos de la campaña, los Leones habían superado su meta y habían recaudado 205 millones de dólares.
SightFirst II está financiando una amplia gama de proyectos sostenibles de gran calidad en todo el mundo. Los Leones del Distrito 122 de la República Checa recibieron una subvención de 133.000 dólares para financiar cursos de formación en el Centro Leonístico de Educación Oftalmológica en Praga. En Belice, una subvención de 130.000 dólares está ayudando a extender el programa de exámenes de la vista y tratamiento de enfermedades de los ojos relacionadas con la diabetes. Los modelos sostenibles de servicio, como la formación profesional y proporcionar equipo, también siguen siendo un elemento clave de la distribución actual de los fondos de la campaña. 
El mayor alcance del programa está haciendo que SightFirst sea más relevante y esté disponible para los Leones de todos los países.
Cuando los Leones se comprometen con un proyecto como SightFirst, no hay límite a lo que pueden conseguir. “Los Leones responderán si se les muestra una necesidad, si tienen una causa”, decía Moore. “Entienden muy bien la gran labor que estamos haciendo y el impacto que estamos teniendo”.
[image: image2.jpg]lions100.0rg





[image: image1.jpg][image: image2.jpg]