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Onnittelut kaikille 2022-2023 Lions 

Internationalin Markkinointipalkinnon voittajille ja 

kiitos kaikille klubeille, jotka lähettivät 

markkinointikampanjansa kilpailuun.
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VP1
Antigua and Barbuda

Antigua Lions Club

Piiri 60 B

Tämä markkinointikampanja luotiin 

levittämään tietoisuutta Antigua -lionsklubin 

14. vuosittaisesta eturauhasseulonnasta. 

Useat yhteisön yhteistyökumppanit 

osallistuivat tapahtumaan vapaaehtoisina 

ja/tai sponsoroivat sitä.

Tavoite
• Saada 800 miestä osallistumaan 

eturauhassyövän seulontatapahtumaan

Tulokset
• Seulottiin 884 miestä
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VP2
Kanada

Fenwick Lions Club

Piiri A 2

Tämä markkinointikampanja luotiin levittämään 
tietoisuutta klubin viidennestä Classic Car Raffle -
arvonnasta. Klubi pelkäsi, että arpajaislippuja olisi 
vaikea myydä henkilökohtaisesti COVID-19:n 
vuoksi, ja arpajaislippuja myytiin ensimmäistä 
kertaa verkossa.

Tavoite
• Myydä arpajaisliput loppuun
• Lisätä tietoisuutta klubista

Tulokset
• Liput myytiin loppuun kuukausi etuajassa
• Kerättiin 150 000 dollaria
• 230 000 Facebook-mainosnäyttöä
• 20 000 kävijää verkkosivustolla
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VP3
Panama

Parita Lions Club

Piiri D 1

Tämä markkinointikampanja luotiin 
mainostamaan klubin vuoden 2022-2023 
lasten joulukorttipiirustuskilpailua, joka 
siirtyi virtuaalitapahtumaksi COVID-19-
pandemian jälkeen.

Tavoitteet
• Lisätä Instagram-seuraajia 30 %
• Saada 40 piirustuskilpailun osallistumista

Tulokset
• 35 % Instagram-seuraajien kasvu
• Kilpailuun lähetettiin 216 piirustusta
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VP4
Italia

Bosco Marengo Santa Croce Lions Club

Piiri 108 IA2

Tämä markkinointikampanja luotiin 
lisäämään osallistumista klubin diabetes- ja 
näönseulontatapahtumiin.

Tavoitteet
• Lisätään osallistumista näön ja diabeteksen 

seulontoihin
• Lisätä tietoisuutta klubista

Tulokset
• 250 ihmistä seulottiin kahdessa tapahtumassa
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VP5
Filippiinit

Capiz Leo Club

Piiri 301 B1

Tämä Leoklubin markkinointikampanja 
luotiin edistämään jäsenhankintaa 
paikallisissa kouluissa.

Tavoitteet
• 20 uuden jäsenen hankkiminen
• Maineen kasvattaminen yhteisössä

Tulokset
• 40 uutta jäsentä
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VP6
Nepal

Dharan Ghopa United Lions Club

Piiri 325 C

Tämä markkinointikampanja luotiin 
rohkaisemaan ensimmäisen vuoden lääketieteen 
opiskelijoita liittymään klubiin, joka keskittyy 
tietoisuuden levittämiseen ja seulontaohjelmien 
ja terveysleirien järjestämiseen diabeteksen, 
näön ja lapsuusiän syövän alueilla.

Tavoitteet
• Rakentaa/vahvistaa suhteita 123 potentiaaliseen 

jäseneen, jotka ovat kaikki lääketieteen 
opiskelijoita

• Rekrytoida 20 uutta jäsentä

Tulokset
• 20 uutta mahdollista jäsentä, 3 uutta leoklubia ja 

kaksi klubin sponsoroimaa liitännäisklubia
• 67 liittyi klubiin "tarkkailijoina"
• 51 uutta leoa uusista perustetuista leoklubeista
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VP7
Australia

City of Adelaide Lions Club

Piiri 201 C1

Tämä markkinointikampanja luotiin 
keräämään varoja teini-ikäisten ja lasten 
joululahjoihin sekä levittämään 
tietoisuutta ja lisäämään osallistumista 
klubin Lions Christmas Spirit -
tapahtumaan, joka on kakun koristelu- ja 
lahjoitustapahtuma.

Tavoitteet
• Tavoittaa mahdollisimman monta 

ihmistä sosiaalisessa mediassa 
tapahtumaa varten

• Varojen kerääminen lipunmyynnillä

Tulokset
• 1 388 Facebook-mainosnäyttöä
• 70 myytyä lippua (loppuunmyyty)
• 500 dollaria kerättiin lahjojen 

hankkimiseen 100 lapselle ja nuorelle
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VP8
Tunisia

Sfax-Thyna Lions Club

Piiri 414

Tämä markkinointikampanja luotiin 
mainostamaan konserttia, jolla kerättiin 
rahaa palveluhankkeisiin.

Tavoitteet
• Tapahtuman ja klubin mainostaminen, varojen 

kerääminen
• Tiedotusvälineiden mobilisointi, rekrytoinnin 

lisääminen

Tulokset
• 2000 konserttikävijää ja 10 000 dollaria kerättyjä 

varoja
• Medianäkyvyys kansallisessa televisiossa
• 6 uutta jäsentä; 11 muuta kiinnostunutta
• 130 kaihileikkausta on suoritettu tapahtumassa 

kerättyjen varojen ansiosta
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