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恭喜所有的 2022-2023 年度 Lions International 

行銷獎得主，並感謝所有繳交行銷活動以

供獎項考慮的分會。
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第一
憲章區

安地瓜和巴布達

安地瓜獅子會
60 B 區

這項行銷活動旨在傳播對安地瓜獅子會第14
屆年度的前列腺篩檢活動的意識。數個社區
合作夥伴自願參加和/或贊助了這項活動。

目標
• 吸引800名男士參加前列腺癌篩檢活動

結果
• 篩檢了884名男士
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第二
憲章區

加拿大

Fenwick 獅子會
A 2 區

此行銷活動旨在宣傳該分會第五屆的老爺車抽
獎活動。該分會擔心由於新冠病毒，以實體方
式銷售抽獎券將很困難，因此首次在線上銷售
抽獎券。

目標
• 售罄抽獎券
• 提高對分會的意識

結果
• 比預期早一個月售罄抽獎券
• 募集了15萬美元
• 230000次臉書展示
• 2萬名網站訪客
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第三
憲章區

巴拿馬

Parita 獅子會
D 1 區

此行銷活動旨在宣傳分會的2022-2023年

度兒童聖誕賀卡繪畫比賽，該項比賽在
新冠疫情之後改為虛擬活動。

目標
• 將 Instagram 的關注者增加30%
• 達成40個繪畫比賽的繳交作品

結果
• Instagram 關注者增加了35%
• 216個參賽作品
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第四
憲章區

義大利

Bosco Marengo Santa Croce 獅子會
108 IA2 區

此行銷活動旨在增加大眾對分會的糖尿
病和視力篩檢活動的參與度。

目標
• 增加視力和糖尿病篩檢的參與度
• 提高對分會的意識

結果
• 在兩個活動中篩檢了250人
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第五
憲章區

菲律賓

Capiz 青少獅會
301 B1 區

此青少獅會行銷活動的宗旨在促進當地
學校的會員招募工作。

目標
• 招募20名新會員
• 提高在社區的聲譽

結果
• 40名新會員
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第六
憲章區

尼泊爾

Dharan Ghopa 聯合獅子會
325 C 區

這項行銷活動旨在鼓勵一年級的醫學生加入分
會，該分會專注於傳播意識、組織糖尿病、視
力和兒童癌症的篩檢計劃和健康營。

目標
• 與123名潛在的醫學生會員建立/加強關係
• 招募20名潛在會員

結果
• 20名新的潛在會員、3個新的青少獅會和2個由
分會輔導的分會支部

• 67人以「觀察者」的身份加入分會
• 來自新授證青少獅會的51名新青少獅
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第七
憲章區

澳洲

阿德萊德市獅子會
201 C1 區

這項行銷活動旨在為青少年和兒童的聖
誕禮物籌募資金，並宣傳和增加對分會
的獅子會聖誕精神活動（蛋糕裝飾和捐
贈活動）的參與度。

目標

• 在社交媒體上吸引盡可能多的人參加
活動

• 藉門票銷售來籌募資金

結果
• 1388次臉書展示
• 售賣了70張門票（售罄）
• 籌募了500美元的資金，用於為100名
兒童和青少年購買禮物
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第八
憲章區

突尼西亞

Sfax-Thyna 獅子會
414 區

此項行營銷活動旨在推廣音樂會募款活
動，為分會的服務方案籌募資金。

目標
• 宣傳活動和分會，籌募資金
• 動員媒體，增加招募

結果
• 2000人參加了音樂會並籌募了1萬美元
• 國家電視台的媒體報導
• 6名新會員; 11位更感興趣
• 活動籌募的資金進行了130例白內障手術
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