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Congratulazioni a tutti i vincitori del

premio di Lions International per il Marketing 2022-

2023 e grazie a tutti i club che hanno presentato le 

loro campagne di marketing per essere prese in 

considerazione.
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AC 1
Antigua e Barbuda

Antigua Lions Club

Distretto 60 B

Questa campagna di marketing è stata 

creata per diffondere la consapevolezza 

riguardo al 14° evento annuale di screening 

della prostata dell’Antigua Lions Club. 

Diversi partner della comunità si sono offerti 

volontari e/o hanno sponsorizzato l'evento.

Obiettivo
• Attirare 800 uomini per lo screening del 

cancro alla prostata

Risultati
• Esaminati 884 uomini
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AC 2
Canada

Fenwick Lions Club

Distretto A 2

Questa campagna di marketing è stata creata per 
informare della quinta lotteria di auto d'epoca del 
club. Il club temeva che i biglietti della lotteria 
sarebbero stati difficili da vendere di persona a 
causa del COVID-19, e per la prima volta ha 
venduto i biglietti della lotteria online.

Obiettivo
• Vendere i biglietti della lotteria
• Sensibilizzare il club

Risultati
• Biglietti esauriti con un mese di anticipo
• Raccolti 150.000 dollari
• 230.000 impressioni su Facebook
• 20.000 visitatori del sito web
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AC 3
Panama

Parita Lions Club

Distretto D 1

Questa campagna di marketing è stata 
creata per promuovere il concorso di 
estrazione dei biglietti di Natale 2022-2023 
del club, che è diventato un evento virtuale 
in seguito alla pandemia da COVID-19.

Obiettivi
• Aumentare i follower di Instagram del 30%
• Raggiungere 40 partecipazioni al concorso di 

estrazione

Risultati
• Aumento del 35% dei follower su Instagram
• 216 partecipazioni al concorso



6

AC 4
Italia

Bosco Marengo Santa Croce Lions Club 

Distretto 108 IA2

Questa campagna di marketing è stata 
creata per aumentare la partecipazione agli 
eventi di screening del diabete e della vista.

Obiettivi
• Aumentare la partecipazione agli screening 

della vista e del diabete
• Sensibilizzare il club

Risultati
• 250 persone sottoposte a screening in due 

eventi
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AC 5
Filippine

Capiz Leo Club

Distretto 301 B1

Questa campagna di marketing per Leo club 
è stata creata per incentivare il 
reclutamento di soci nelle scuole locali.

Obiettivi
• Reclutamento di 20 nuovi soci
• Accrescere la reputazione nella comunità

Risultati
• 40 nuovi soci
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AC 6
Nepal

Dharan Ghopa United Lions Club

Distretto 325 C

Questa campagna di marketing è stata creata per 
incoraggiare gli studenti del primo anno di 
medicina a unirsi al club, il quale si concentra 
sulla sensibilizzazione e sull'organizzazione di 
programmi di screening e campi sanitari per il 
diabete, la vista e il cancro infantile.

Obiettivi
• Costruire/rafforzare i rapporti con 123 potenziali 

soci, studenti di medicina
• Reclutare 20 potenziali soci

Risultati
• 20 nuovi potenziali soci, 3 nuovi Leo club e 2 

satelliti di club sponsorizzati dal club
• 67 studenti si sono uniti al club come "osservatori"
• 51 nuovi Leo da nuovi Leo club fondati
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AC 7
Australia

City of Adelaide Lions Club

Distretto 201 C1

Questa campagna di marketing è stata 
creata per raccogliere fondi per i regali di 
Natale per adolescenti e bambini e per 
sensibilizzare e aumentare la 
partecipazione all’Evento Lions Christmas 
Spirit, un evento all’insegna della 
decorazione di torte e della donazione.

Obiettivi
• Raggiungere il maggior numero possibile di 

persone sui social media per l'evento
• Raccogliere fondi attraverso la vendita di 

biglietti

Risultati
• 1.388 impressioni su Facebook
• 70 biglietti venduti (tutto esaurito)
• 500 dollari di fondi raccolti per l'acquisto di 

regali per 100 bambini e ragazzi
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AC 8
Tunisia

Sfax-Thyna Lions Club

Distretto 414

Questa campagna di marketing è stata 
creata per promuovere un concerto di 
raccolta fondi per finanziare i propri 
progetti di servizio.

Obiettivi
• Promuovere l'evento e il club, raccogliere fondi
• Mobilitare i media, incentivare il reclutamento

Risultati
• 2.000 partecipanti al concerto e 10.000 dollari 

raccolti
• Copertura mediatica sulla TV nazionale
• 6 nuovi soci; altri 11 interessati
• 130 interventi di cataratta realizzati grazie ai 

fondi raccolti durante l'evento
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