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1. OM DENNA VAGLEDNING
Oversikt

Konsekvent stil och konsekventa budskap hjalper till att definiera och starka vart
varumarke, ar ett uttryck for arbetet och andan i Lions samt skapar uppmarksamhet
bland vara medlemmar, i vara lokala samhallen och det globala samhallet, sa att alla
har en god forstaelse for vilka vi ar och vad vi gor. Detta dokument ger aven vagledning
om att anvanda Lions Internationals varumarke samt aven Lions Clubs Internationals
och Lions Clubs International Foundations varumarken, vilka kommer fortsatta vara
separata juridiska enheter.

Detta dokument ar en vagledning for:

e Lions medlemmar och ledare
e Lions Internationals personal
e Partner

o Kontrakterade leverantorer

Forklaring av innehallet

Det finns tre typer av innehall som anvands i denna vagledning. Foéljande textstilar
hjalper till att skilja innehallet at och ger visuella signaler till dem som skapar innehall:

o Oversiktlig text — Bakgrund och resurser till innehall anvander vanligt svart
teckensnitt utan kursiv stil.

e Tips och véagledning — Anvandbara tips och riktlinjer om innehall anvander kursiv
stil.

e Godkand text — Text som ar redo att anvanda i kommunikation, kampanjer och
marknadsféring anvander bla text.
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2. KOMPONENTER | VARUMARKETS BUDSKAP
Var historia

Var historia ar lang och vi ar stolta éver den. | mer an 100 ar har vi hjalpt med ovanlig
vanlighet och satt behov bland vara grannar, samhallen och varlden allra férst. Och vi
har en global stiftelse, Lions Clubs International Foundation, som har starkt hjalp-
insatser for medlemmar i hela varlden sedan 1968. Vi kan se tillbaka pa var historia
med stolthet, men vi vet att det bara ar bérjan. Varje dag bygger vi vidare pa vart arv
med malet att géra annu stdrre paverkan i framtiden.

Lions Internationals varumarke

Nar vi sager Lions International, det vi faktiskt sager ar Lions Clubs International och
Lions Clubs International Foundation (LCIF) tillsammans. Var organisation och var
stiftelse ar separata organisationer med sina egna styrande organ. Men tillsammans ar
vi Lions International. Lions Internationals varumarke sammankopplar de bada
organisationerna under ett "paraply” eller évergripande varumarke, sa att vi kan tala
med varlden om vara samlade insatser och var samlade paverkan. | sjalva verket ser
varlden oss som en organisation. De ser oss som Lions. Och det stammer att vi ar
forenade i var uppgift kring hjalpinsatser.

Vad Lions Clubs International tillfor till Lions International

Vara 1,4 miljioner medlemmar i 49 000 klubbar tillfér hander och hjartan till de
samhallen vi hjalper i nastan alla lander pa jorden. Tack vare stdd fran Lions
Clubs International kan lionmedlemmar och leomedlemmar tillhandahalla
konkreta hjalpinsatser, samla in pengar samt framja stod till lokala och globala
fragor. Lions hjalper hundratals miljoner manniskor runtom i varlden varje ar.

Vad Lions Clubs International Foundation tillfor till Lions International

Var globala stiftelse samlar in pengar, for att kunna tillhandahalla anslag och
skapa program som starker hjalpinsatser for lionmedlemmar och leomedlemmar i
hela varlden. LCIF ar den del av Lions International som tar emot donationer och
beviljar anslag. LCIF har beviljat mer an USD 1,2 miljarder i anslag sedan
stiftelsen bildades 1968, for att 6ka Lions paverkan och bidra med barkraftiga
I6sningar i samhallen som behéver oss. Hundra procent av alla donationer gar till
att stddja LCIF:s anslag och program.
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Varumarkets varderingar

Lions International vagleds av var uppgift om hjalpinsatser och vardet av dessa
insatser. Har ar den officiella utformningen av var uppgift, var slogan och vart motto.

Var uppgift

Att starka Lions klubbar, frivilliga och partner att forbattra halsa och val-
befinnande, starka samhallen och stédja manniskor i n6éd, genom humanitara
hjalpinsatser och anslag som paverkar liv globalt samt uppmuntrar till fred och
internationell forstaelse.

Ett formellt framférande av organisationens syfte och humanitdra mal. Anvénd
tillsammans med Lions International, Lions Clubs International och Lions Clubs
International Foundation.

Var slogan
Hjalper en varld i nod

Ett budskap som ar externt eller fokuserar pa allménheten, vilket snabbt beréttar
fér varlden vad vi gor. Anvénd tillsammans med Lions International.

Vart motto
Vi hjalper

Den ikoniska frasen som uttrycker vart fundamentala syfte. Anvand tillsammans
med Lions Clubs International.

Kommunicera ut varumarket

Det ar viktigt att vi talar om Lions International pa ett konsekvent satt, for att framfora ett
enhetligt budskap till varlden. Féljande tillhandahaller ett standardbudskap nar en mer
formell Gversikt dver organisationen kravs, till exempel i pressmeddelanden eller
officiella handlingar.
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Standardtext om Lions International

Lions International bestar av Lions Clubs International och Lions Clubs
International Foundation. Lions tar sig an nagra av de storsta utmaningarna som
lokala och globala samhallen stalls infor, tack vare insatser av 1,4 miljoner
medlemmar i 49 000 klubbar samt stdd i form av anslag fran var stiftelse. Vi
forbattrar halsa och valbefinnande, starker samhallen och stodjer manniskor i
ndd bade lokalt och globalt. Vi i Lions International hjalper en varld i néd. Lar dig
mer om vilka vi ar och vad vi goér pa webbplatsen lionsclubs.org/sv.

Standardtext om Lions Clubs International

Lions Clubs International ar den stérsta medlemsbaserade hjalporganisationen i
varlden. Vara 1,4 miljoner medlemmar i mer an 49 000 klubbar hjalper i 200
ldnder och geografiska omraden. Sedan 1917 har Lions forbattrat hdlsa och
valbefinnande, starkt samhallen och stéttat manniskor i n6d bade lokalt och
globalt. Vi i Lions Clubs International har mottot "Vi hjalper.” Lar dig mer om vilka
vi ar och vad vi gér pa webbplatsen lionsclubs.org/sv.

Standardtext om Lions Clubs International Foundation

Lions Clubs International Foundation (LCIF) ar den globala stiftelse som stddjer
1,4 miljoner medlemmar i Lions Clubs International genom anslag som utékar
deras passionerade arbete och starker deras hjalpinsatser bade hemma och
runtom i varlden. Sedan LCIF bildades 1968 har stiftelsen beviljat mer an 19 000
anslag pa totalt mer an USD 1,2 miljarder. Vi foérbattrar halsa och valbefinnande,
starker samhallen och stddjer manniskor i néd bade lokalt och globalt. Lar dig
mer om vilka vi ar och vad vi gér pa webbplatsen lionsclubs.org/sv eller donera
till LCIF pa lionsclubs.org/sv/donate.

Varumarkets budskap

Lions International ar den storsta serviceklubborganisationen i varlden. Lions
International kombinerar kraften i Lions Clubs Internationals 1,4 miljoner
medlemmar i mer an 49 000 klubbar samt stédet i form av anslag fran Lions
Clubs International Foundation. Var lokala narvaro och globala omfattning goér
det majligt for oss att paverka bade hemma och runtom i varlden.
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Ett formellt budskap om varumérket i kommunikation och presentationer till
féretagsledare, lokala partner och myndigheter.

3. ATT ANVANDA VARUMARKENA

Lions International ar det 6vergripande varumarket samt kommer vara det framsta
varumarket nar vi talar om var organisation och var stiftelse tillsammans. Emellertid
finns det nagra viktiga undantag som gor att varumarket Lions Clubs International eller
Lions Clubs International Foundation ska anvandas, med anledning av verksamhetens
funktioner och restriktioner gallande deras respektive status som ideella organisationer:
Lions Clubs International ar av Skatteverket i USA en ideell hjalporganisation enligt
regel IRS 501(c)(4) och Lions Clubs International Foundation enligt regel IRS 501(c)(3).
Anvand foljande tabell, for att avgora vilket varumarke som ska anvandas.

Tabell over varumarken

Framsta anvandande

Noteringar om
varumarket

d4ME Lions International

Anvand i alla sammanhang,
forutom vid undantagen
nedan.

Det varumarke vi anvander
for att tala till medlemmar
och till varlden.

&
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Lions Clubs
International

Anvand om Lions interna
styrning samt insatser kring
framjande av lagstiftning.

Att informera om Lions,
projekt och hjalpinsatser
anses inte vara framjande
av lagstiftning, sa i dessa
fall bor Lions International
anvandas.

i"_‘h-f‘.-'
—

Lizanes Clubs Infennathonal

FOUNDATION

Anvand i samband med
program, kommunikation
och kampanjer som
uteslutande fokuserar pa
LCIF:s insamling och
anslag.

Uppdateringar om LCIF,
program och framgangs-
berattelser kan spridas
under varumarket Lions
International, under
forutsattning att LCIF
omnamns tydligt.
Uppmaningar att donera till
LCIF kan inkluderas som
ett underordnat budskap i
annan kommunikation som
anvander varumarket
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Lions International (t. ex.
nyhetsbrev).

4. VARA HJIALPINSATSER

Vi definierar oss sjalva med vara hjalpinsatser, sa det ar viktigt att vi definierar vara
hjalpinsatser for varlden. Att skapa ett standardiserat sprak om vara grundlaggande
hjalpinsatser och grundstenarna i var uppgift kommer hjalpa till att tillhandahalla ett
konsekvent budskap och en tydlig éversikt éver vara globala hjalpinsatser och vara mal.

Grundstenarna i var uppgift

Lions bidrar med hjalpinsatser pa sa manga satt. Grundstenarna i var uppgift
formedlar en dversikt dver nagra av de satt vi hjalper till i vara samhallen. De
ligger ovanfor individuella fragor och specifika projekt, for att skapa ett tydligt och
enkelt satt for vara samhallen, och for varlden, att forsta vad vi stravar efter och
forsOker uppna genom vara hjalpinsatser. Grundstenarna i var uppgift hjalper till
att besvara fragan: Vad gor Lions?

Detta ar grundstenarna i var uppgift:

e FoOrbattra halsa och valbefinnande
e Starka samhallen
¢ Hjalpa manniskor i n6d

Globala fragor

Vara globala fragor avser de specifika hjalpinsatser eller plattformar som stéds
av Lions International. Till skillnad mot grundstenarna i var uppgift, vilka
beskriver hur vi hjalper i allmanna ordalag, har vara globala fragor fullt
utvecklade program, resurser samt maojligheter till anslag och stoéd fran
organisationen. Globala fragor hjalper till att besvara fragan: Vilka fragor ar Lions
medlemmar runtom i varlden férenade kring?

Dessa ar de globala fragorna, vilka stdds av Lions International och det mal som
finns for respektive fraga:

e Barncancer
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o Viarbetar med att tillhandahalla stod till barn och familjer som har
drabbats av barncancer.

¢ Diabetes
o Vi arbetar med att minska forekomsten av diabetes och forbattra livet
for dem som lever med diabetes.

o Katastrofhjalp
o Vi arbetar med att tillgodose omedelbara behov och tillhandahalla
langsiktigt stdd till samhallen som har drabbats av naturkatastrofer.

e Miljon
o Viarbetar med att skydda miljon, for att skapa mer valmaende
samhallen och en mer barkraftig varld.

¢ Humanitara insatser
o Vi arbetar med att identifiera varldens mest angelédgna behov och
tillhandahalla humanitar hjalp dar den behovs allra mest.

¢ Hungersnod
o Vi arbetar med att forbattra matsakerhet och tiligang till naringsriktig
mat, for att hjalpa till att lindra hungersnod.

e Syn
o Viarbetar med att forhindra blindhet som kan férebyggas och férbattra
livskvalitén for manniskor som ar blinda eller har nedsatt syn.

e Ungdomar
o Viarbetar med att tillhandahalla unga manniskor det stdd de behover,
for att kunna fatta positiva beslut, leva friska och produktiva liv samt bli
nasta generation av utmarkta ledare.

Vid samtal och vid skrivande av texter om vara globala fragor bér du undvika
formuleringar som kan uppfattas som att dessa &r de enda omraden dér Lions
bidrar med hjélpinsatser. Overvag mer évergripande formuleringar, sasom:
"Férutom de manga sétt pa vilka Lions medlemmar genomfér lokala hjélp-
insatser arbetar vi dven tillsammans for att stédja globala fragor sésom miljén.”

5. BUDSKAP | MARKNADSFORING

Effektiva budskap kan hjalpa till att skapa medvetenhet om vilka vi ar och vad vi gér
samt hjalpa oss att engagera vara samhallen, potentiella partner och manniskor som
vill hjalpa till i sina lokala samhallen. Budskapen nedan tillhandahaller text som ar fardig
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att anvanda, vilket kan starka era insatser gallande marknadsféring, sociala medier och

kommunikation.

Viktiga budskap

Att anvanda gentemot
foretag

Att anvanda vid
kampanjer att engagera
medlemmarna

Att anvanda vid
kampanjer att rekrytera
nya medlemmar

Hjalper en varld i nod.

Lions medlemmar ar
ledare avseende
humanitara insatser och
samhallsinsatser.

Vi hjalper en varld i nod.

Lions medlemmar ar
ledare avseende
humanitara insatser och
samhallsinsatser.

Du ar som gjord att vara
frivillig.

Hitta en klubb och forandra
din varld.

Kraften i vanlighet.

Lions International hjalper
en varld i nod.

Donera din vanlighet.

Och 6ka var paverkan i ditt
samhalle och runtom i
varlden.

Ga med i rorelsen.

Hjalp ditt samhalle med en
lokal lionklubb.

Lokala hjalpinsatser.
Global paverkan.

Hjalper vara grannar, vara
samhallen och varlden.

Ge ditt bidrag till varlden.

Ge en gava och forandra
liv till det battre.

Starta ditt liv av att ge.

Hitta en klubb och forandra
din varld.

Levererar hopp
tillsammans.

Hjalp till att finansiera
hjalpinsatser och bygg en

varld som ar battre for alla.

Bringa mojligheter till liv.

Ge i dag och se vad vi kan
goéra.

Att ge tillbaka borjar med
att ge.

Ge ditt bidrag till varlden.

Dar nar varlden behover
0SS.

Hjalper med medkansla
och vanlighet.

Vanlighet har inga
granser.

Det har inte heller vara
hjalpinsatser.

Fa utlopp for det goda du
har inombords.

Ga med i Lions och satt
din vanlighet i arbete.
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6. VAGLEDNING OM STIL

Foljande riktlinjer om stil kommer hjalpa till att sakerstalla att vi kommunicerar
konsekvent och korrekt nar vi talar om Lions International, Lions Clubs International
och Lions Clubs International Foundation (LCIF).

Lions International

e Forsta anvandande — Lions International.

e Andra anvandande — Anvand en text som forklarar Lions International. Det
forsta och mer generella budskapet bér anvandas i de flesta fall och det
andra bor anvandas nar organisationen behdver namnas formellt.

o Starkt av 1,4 miljioner medlemmar och stédet i form av anslag fran var
stiftelse kan Lions International...
o Starkt av Lions Clubs Internationals 1,4 miljoner medlemmar och
stodet i form av anslag fran Lions Clubs International Foundation
(LCIF) kan Lions International...
e Tredje anvandande — Var globala organisation, var organisation.

Anvénd inte akronymen “LI” fér Lions International i ndgot fall.

Lions Clubs International
e Forsta anvandande — Lions Clubs International.
e Andra anvandande — Var organisation (externt), var organisation
(internt/Lions).

Undvik att anvdnda "LCI”, "Lions” eller “Lions Clubs” istéllet fér Lions Clubs
International.

Lions Clubs International Foundation

e Forsta anvandande: Lions Clubs International Foundation (LCIF)
e Andra anvandande: LCIF
e Tredje anvandande: Var globala stiftelse, din stiftelse, LCIF.
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