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LIONS VAGLEDNING FOR MARKNADSFORING
AV ETT LCIF-ANSLAGSPROJEKT

Gratulerar! Ni har mottagit ett anslag och férbereder era hjalpinsatser. Ett viktigt steg
for att fa ut allra mest fran ert anslag ar berétta om Lions paverkan for allménheten!
Att marknadsfora era insatser ar till hjalp pa manga olika sétt:

Visar upp Lions insatser i samhéllet

Hjalper till att sprida information om ett behov i samhallet

Inspirerar andra att vidta atgérder

Och som en bonus, slutférda anslagsrapporter tillsammans med héguppldsta
bilder, videor och vitsord kan komma att anvandas i LCIF:s internationella
artiklar, bloggar och annan kommunikation!



Nedan foljer olika satt att
marknadsfora ett projekt
och hur ni gér tillvaga.

INNAN PROJEKTET

FACEBOOKINLAGG (eller ett inldgg i andra sociala medier)

Innan ett projekt vill ni vacka kanslor och tillhandahalla information om vad ni gér i samhéallet genom inlagg
i sociala medier. Hur gér ni det?

= Forklara varfér Lions har valt detta projekt.
= Statistik kan vara anvandbart for att illustrera behovet i samhallet.

= Ett fAngslande inldgg inkluderar ett bra foto av lionmedlemmar som hjalper sitt samhalle inom
projektfragan.

= Ange vilka som har méjliggjort projektet (Lions och LCIF).

Notera: Uppmuntra andra medlemmar, klubbar, distrikt och multipeldistrikt att dela inlaggen i sociala
medier fér att sprida budskapet.

PRESSMEDDELANDE - Ett officiellt uttalande till en nyhetskélla fér att ge information om en specifik fraga

Beratta for allmanheten vad ert projekt kommer att astadkomma. Skriv ett pressmeddelande och skicka
det till lokaltidningar, radiostationer, tv-stationer eller lokala nyhetsblad. Pressmeddelanden ar vanligtvis
informativa och vacker lasarens intresse. Hur gér ni det?
= Kom ihdg grunderna:

o VILKA ér ni? Beskriv er klubb, ert distrikt eller ert multipeldistrikt

e VAD gér ni? Forklara projektet

e VAR genomfirs det? Ange plats eller namnet pa lokal partner

o NAR genomfirs det? Ange datum och tid

* VARFOR genomfir ni det? Beskriv behoven ni tar itu med

* HUR kommer ni att genomfora projektet? Beratta om anslagsmedlen fran LCIF!

= Att inkludera ett citat fran klubben eller fran en férmanstagare ger mer sammanhang och vécker intresse!

Denna mall fér pressmeddelanden hjalper er att komma igang:



UNDER ERT PROJEKT

FOTO

Foton ger en inblick i projektet och skapar liv i er berattelse. Ett bra foto bér vacka kanslor eller berétta en
berattelse utan att behéva bildtext. Hur gér ni det?
= Kontrollera grunderna:

e Belysning: Subjektet maste vara vélbelyst och tydligt. Rikta inte kameran direkt mot en ljuskalla eftersom
det kan gora att subjekten blir mérka.

* Fokus: Anvand kamerans instéllningar for att fokusera pa subjekten.

o Komposition: Se till att subjekten befinner sig i bild. Det ska ga att se vem som deltar och vad de gor.
e Upplésning: En professionell kamera ar bast, men de flesta nya mobiltelefoner har tillrackliga kameror.
e Berittelser: \Vad kan du fanga under detta projekt som &r unikt for er klubb? Ert samhalle?

o Subjekt: Bilder pa medlemmar som utfor hjalpinsatser eller pa formanstagare ar bast.

= Ett ineffektivt foto &r ett morkt suddigt foto pa ndgon framfor en skylt, som haller en check eller ett foto
pé endast utrustning.

= Ett effektivt foto ar ljust, tydligt, i fokus och forestéller en medlem som aktivt deltar i projektet.

Notera: Se till att du har tillstand att ta fotot. Du méaste inhamta skriftligt tillstdnd fran malsman innan du

fotograferar barn. @EUDLN {0

VIDEO

Videor skapar liv i projekt pd samma satt som foton. Videos ar bra alternativ for projekt som inkluderar stora
grupper av frivilliga eller formanstagare. En bra video kan fanga kanslor och projektets energi. Hur gér ni det?
= Kom ih&g grunderna:
e Granska fotograferingstipsen, de &r viktiga &ven for video.
¢ Hall kameran stadigt. Anvand ett stativ eller annan typ av utrustning vid behov.
e Se till att mikrofonen inte técks. Skydda kameran fran vind och se till att mikrofonen riktas mot individen.

= En ineffektiv video &ar en skakig video med dalig belysning och ljud, som inte fokuserar pa nagot sarskilt.

= En effektiv video fokuserar pa en sarskild insats, person eller sak med god belysning och bra ljud.

Exempe: QUEXTEI
Notera: Sakerstéll att du har tillstand att filma. Du maste inhamta skriftligt tillstdnd frdn méalsman innan du

fotograferar barn. @RI ;TN



VITSORD - en persons skriftliga eller muntliga uttalande om en upplevelse

Personliga vitsord fangar lasarens uppmarksamhet och berattar hur ert projekt paverkar samhallet. Ett
personligt citat kan starka en beréattelse, skapa trovardighet och fanga kénslor och paverkan. Hur gér ni det?
= Kom ih&g grunderna:

e Subjekt: De som leder eller ansvarar fér projektet skapar trovardighet. Formanstagare eller
lionmedlemmarna som tillhandahaller hjalpinsatserna kan fanga kanslan i projektet.

e Lyssna: Lyssna pa vad manniskor sager under projektet. De béasta citaten kommer naturligt. Kanske
berattar en formanstagare hur mycket projektet hjalper dem. Om du hér nagot intressant, frdga om du
far citera dem.

¢ Friga: Om du inte hor ndgra samtal kan du frdga ndgon om de skulle kunna svara pa nagra fragor.
Stall 6ppna fragor och fraga om du far citera dem i en potentiell artikel.
= En ineffektiv fraga ar en ja eller nej fraga, den tillhandahaller varken detaljer eller kanslor.

= En effektiv frdga &r 6ppen och ger svaranden méjlighet att tillhandahalla detaljer som skapar kénslor.

Typer av fragor att stélla:

e Hur var din upplevelse idag?

e Hur blev du engagerad i Lions?

o Hur ség ditt liv ut innan projektet?

e Hur kommer det sig att du &r engagerad projektet?

o Vad &r ett exempel pd ett problem som detta projekt har ldst?

Notera: Kom ihag att be om deras namn samt hur de ar kopplade till projektet.

= Bra vitsord:
e “Jag kan se allt nu” sager John, en pojke i sjatte klass. "Jag hade ingen aning om hur mycket jag
missade innan jag fick glaségon!”

FLER EXEMPEL

UPPMANA TILL HANDLING VIA INLAGG PA FACEBOOK (eller andra sociala medier)
Uppmaning till handling - be ndgon géra nagot fér att uppna énskat resultat eller ta itu med ett problem

Efter projektet vill ni uppmana till handling genom sociala inlagg som vacker kanslor. Ett fangslande inlédgg
inkluderar ett ljust foto av lionmedlemmar som hjélper sitt samhalle, en beskrivning av projektet och vem
som mdjliggjorde projektet (Lions och LCIF). Hur gér ni det?

= Anvand era foton, videor och vitsord!
= Tagga andra grupper, frivilliga eller individer som kan sprida informationen.
= Se till att er uppmaning till handling &r tydlig.

= Bra uppmaningar till handling:
e “Lar dig mer om var stiftelse pa Icif.org”
e “Om du vill 1ara dig mer om Lions Club XXX ringer du X.”

(N FLER EXEMPEL
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