Markkinointiapurahaohjelma
(Toimivuodelle 2024-2025)

Osapiirit eivat kayta tata lomaketta

Tehokkaat markkinointi- ja PR-ohjelmat voivat vaikuttaa merkittavasti siihen, miten lionit saavat
yhteisémme osallistumaan toimintaamme ja miten yhteisomme ndkevat lionit.
Markkinointiapurahaohjelma voi tukea moninkertais- ja yksittaispiirin laajuisia markkinointi- ja
PR-aktiviteetteja. Markkinointitoimikunta tarkastaa kaikki hakemukset klubien ja jasenkasvun
kohdalla, kun arvioidaan ehdotetun projektin kattavuus, arvo ja kyky lisdta yleison tietoisuutta.

Ohjelman paivamaarat

1. heindkuuta Uusia markkinointiapurahahakemuksia otetaan vastaan. Ohjelman rahoitus
paivittyy.

15. heinakuuta Edellisen toimivuoden apurahojen saajien jalkiraporttien maaraaika.

15. syyskuuta Viimeinen pdivamaara, jolloin markkinointiapurahaa on haettava kuluvalle
toimivuodelle.

Lokakuu Markkinointitoimikunta tarkastaa kaikki apurahahakemukset ja myontaa
apurahoja klubin ja jasenistén mahdollisen vaikutuksen, tavoittavuuden,
arvon ja yleisen tietoisuuden lisddmisen perusteella.

Hakemusten tarkastuskategoriat
Kaikki hakemukset kasitellaan lokakuussa ja hyvaksytaan Markkinointitoimikunnan
yksinomaisen harkinnan mukaan.

Ohjelman on vaikutettava koko moninkertais- tai yksittdispiiriin. Erityista huomiota kiinnitetaan
ohjelmiin, joihin osallistuu suurempi osuus klubeista moninkertaispiirin (MD) tai yksittdispiirin
(SD) alueella; suunnitelmiin, jotka keskittyvat MISSION 1.5 -aloitteen tavoitteisiin ja niihin
ohjelmiin, joihin osallistuu leoklubeja ehdotetuissa markkinointi- tai PR-aktiviteeteissa.

Markkinointiapurahat arvioidaan seuraavien kategorioiden perusteella:

o KATTAVUUS—Kattavuus tarkoittaa kykya saada mukaan suuri osa ulkopuolisista (ei-lion)
yleisoista, kuten toimittajia, median kuluttajia (eli television katsojia, sanomalehtien
lukijoita), sosiaalisen median tai verkkosivustojen katseluja.

o BRANDITIETOISUUS—Brinditietoisuus tarkoittaa sitd, kuinka nakyvasti ja usein Lions
Internationalin brandi esitetdaan ehdotettujen apurahaan liittyvien toimintojen
yhteydessa. Esimerkkeja branditietoisuudesta voivat olla mainosten, videoiden,
myynninedistamistuotteiden tai esitteiden kehittdminen, joissa on Lions Internationalin
viralliset brandin varit, logot tai tunnus.

o KASVU—Kasvu viittaa siihen, kuinka todennakdisesti ehdotetut apurahatoimet johtavat
uusien jasenten hankkimiseen tai klubien perustamiseen.



e ARVO—Markkinointitoimikunta arvioi, ndayttaako pyydetyn apuraharahoituksen maara
sopivalta ehdotettujen apurahaan liittyvien toimintojen kannalta. Laheta tarjoukset tai
budjettiarviot hakemuksen mukana harkittavaksi aina kun mahdollista.

Rahoitusperusteet
Taman markkinointiviestintdtoimikunnan tukeman ohjelman kokonaisbudjetti on 500 000

dollaria vuodessa. Seuraavassa taulukossa esitetaan markkinointikomitean paattamat
rahoitusmaarat.

Hakemuskategoria Rahoitusmaarat
10 %:n
. Apurahan Ensimmainen . . vastaava
Hakemuskategoria . s . Toinen maksuera
enimmaismaara maksuera summa
vaaditaan
Viliaikaiset lohkot - Kkylla
yhteyslionin on $1500 $1 500 Ei $150
lahetettdava hakemus
Viliaikaiset alueet - Kyl
yhteyslionin on $3 000 $3 000 Ei $300
lahetettava hakemus
Muut piirittdmat alueet - Kyl
yhteyslionin on $3 000 $3 000 Ei $300
lahetettdava hakemus
Yksittdispiiri** (ei osa Kylla
moninkertaispiirid) »5 000 23500 »1500 $500
. e Kylla
Moninkertaispiiri $15 000 $10 000 S5 000 $1 500

** Moninkertaispiirin osapiirien on haettava apurahoja osana moninkertaispiiria, eivatka ne voi
hakea apurahaa erikseen.

Yksittdis- ja moninkertaispiirien hyvaksytyt markkinointiapurahahakemukset saavat osan
hyvaksytysta rahoituksesta ennakkoon, ja toinen maksuera maksetaan sen jalkeen, kun
taydellinen jalkiraportti on toimitettu ja kaikki markkinointiapurahaan liittyvat toimet on saatu
paatokseen.

Kaikkien markkinointiapurahan saajien on osallistuttava apurahaansa vahintdaan 10 %:n
vastaavalla summalla. Katso lisdtietoja ohjelman rahoituksen rajoituksia koskevasta osiosta.
Loppuraportissa on selvasti osoitettava 10 prosentin vastaava summa. 10 %:n vastaavan
summan on tultava moninkertais- tai yksittdispiireiltd, lohkoilta tai alueilta keratyista varoista,
ei lahjoitetuista tavaroista tai palveluista.



Kaikki varat on kaytettava 30. kesakuuta mennessa sen toimivuoden aikana, jolloin apuraha
myonnetaan, ja kayttamatta jadneet varat on palautettava Lions Internationalille seuraavan
toimivuoden 15. heindkuuta mennessa. Yhdysvalloissa ja sen alueilla on taytettava W-9 -
lomake.

Markkinointiapurahaohjelman saannot, tukikelpoisuus ja raportin lahettamista
koskevat ohjeet

Markkinointiapurahaohjelman saiannét

Apurahoja voidaan myontaa vain markkinointiin, PR-toimintaan ja/tai mainontaan, ja niissa on
kaytettava joko Lions Internationalin toimittamia materiaaleja tai paikallisesti kehitettyja
materiaaleja, jotka Lions Internationalin PR-osasto on hyvaksynyt.

Markkinointiapurahahakemukset hyvaksytaan Markkinointitoimikunnan yksinomaisen
harkinnan mukaan. Kun Markkinointitoimikunta hyvaksyy hakemuksenne, ette voi poiketa
hyvaksytyista markkinointitoimista ilman Markkinointitoimikunnan kirjallista hyvaksyntaa.

Ette voi hakea rahoitusta markkinointitoimiin, jotka ovat jo kdynnissa tai jo toteutettu, kun
haette apurahaa.

Apurahan saajien tulee:

o Nayttaa ja pitaa esilla Lions-logoa selvasti kampanja-aineistossa.

¢ Jakaa konseptikuva Lions Internationalin kanssa ennen tuotantoa.

e Kayttaa Lions Internationalin brandiohjeita ja virallisia logoja. www.lionsclubs.org/brand.

Ohjelmajohtaja on nimitettava hakemuksen jattohetkelld ja PR- ja ohjelmatoimikunta on
nimitettava ennen ensimmaisen erdn lahettamista Lions Internationalilta.

Moninkertaispiirin tapauksessa kuvernéorineuvoston puheenjohtajan on allekirjoitettava
hakemus varmistettuaan kaikkien piirikuvernddrien hyvaksynnan. Ohjelmajohtajan on myds
allekirjoitettava hakemus. Yksittaispiirin tapauksessa piirikuvernoorin ja ohjelmajohtajan on
allekirjoitettava hakemus. Yhteyslionin on toimitettava hakemus valiaikaisista lohkoista,
véliaikaisista alueista ja muista piirittomista alueista.

Markkinointiapurahoja voidaan kayttaa PR-toimintaan, mainontaan tai markkinointiin
ulkopuoliselle yleisolle (ei-lioneille) ja tiedotusvalineiden jasenille. Esimerkkeja hyvaksytyista
markkinointiapurahaan liittyvista kuluista voivat olla:

e Esitteiden tai mainosten luominen tulevan palveluprojektin mainostamiseksi

e Myyjien tai mainostoimistojen palkkaaminen PR-, markkinointi-, mainonta- tai
digitaalisten kampanjoiden toteuttamiseen

e Tapahtumassa yleisolle jaettavien brandilla varustettujen lahjojen ostaminen

e Markkinointimateriaalin tuotantokustannukset, mukaan lukien painatus ja toimitus


http://www.lionsclubs.org/resources/all/pdfs/form_w-9_2017.pdf
http://www.lionsclubs.org/resources/all/pdfs/form_w-9_2017.pdf
http://www.lionsclubs.org/brand

e Videon tai verkkosivuston tuotantokustannukset
e Ulkoinen markkinointi tai PR-toiminta, joka on suunnattu media-alan ammattilaisille tai
yleisolle

Markkinointiapurahoitusta ei voi kayttaa:
e Palveluaktiviteettien rahoittamiseen (esimerkiksi ruoan ostaminen ruokapankkiin)
e Klubitarvikkeiden ostamiseen
e Rahapalkintoihin tai lahjoituksiin
e Sisdisiin kokouksiin, koulutustilaisuuksiin tai viestintaan vain lionjasenille
e Sellaisten tuotteiden tai palveluiden ostamiseen, jotka eivat liity hyvaksyttyyn
markkinointiapurahatoimintaan

Kelpoisuus
Moninkertaispiirit, yksittaispiirit, jotka eivat ole osa moninkertaispiiria, piirittémat lohkot seka
valiaikaiset alueet ja lohkot voivat hakea markkinointiapurahaa.

Hyvia ideoita apurahoille voi tulla mista tahansa, mutta talla hetkella lionsklubit, yksittaiset
lionit ja moninkertaispiirin osapiirit eivat voi hakea markkinointiapurahaa. Jos sinulla on idea
markkinointiapurahaa varten, ota yhteytta kuvernoodrineuvoston puheenjohtajaan tai
yhteyslioniin.

Raportin lahettamista koskevat ohjeet

Markkinointiapurahojen saajien on toimitettava yksityiskohtainen jalkiraportti 30 paivan
kuluessa hankkeen paattymisestda. Raportit voidaan ldhettda verkossa osoitteessa
https://lionsclubs.jotform.com/222704539815055?language=en. Apurahan saajat, jotka eivat
|aheta jalkiraporttia, eivat ole oikeutettuja tuleviin markkinointiapurahoihin.

Raportit on toimitettava viimeistddn seuraavan toimivuoden 15. heindkuuta mennessa. Lions
Internationalin toimivuosi on 1. heindkuuta - 30. kesdkuuta.

Raportit koostuvat kolmesta osasta.

Jalkiraportin osat

Osan aihe Ehdotetut yksityiskohdat eri osissa
Osa 1: Projektin arviointi Anna yksityiskohtainen yleiskatsaus
ohjelmasta.
[]  Mika oli tavoitteenne tai
paamaaranne?

[]  Kuvaile kaikki toteutetut toimet ja/tai
tuotetut materiaalit ja tuotteet.

[J Liita mukaan naytteita luoduista
markkinointimateriaaleista,
lehdistotiedotteista, valokuvista,



https://lionsclubs.jotform.com/222704539815055?language=en%20

videoista, medialeikkeista ja
mainonnasta markkina-alueella.

Osa 2: Projektin vaikutus lImoita kaikki tarkeat tiedot ohjelmaan
liittyvista aktiviteeteista. Tiedot voivat
sisaltaa:

[J Uusien jasenten lukumaara

0 Yleison vaikutelmat

0 Montako uutisartikkelia varmistettu

[ Montako sosiaalisen median

vuorovaikutusta

Osa 3: Projektin taloustiedot Esita yksityiskohtainen kirjanpitoaineisto
siitd, miten apuraharahoitus on kaytetty.
[J Illmoita kaikki menot ja projektiin
kaytetty kokonaissumma
[l Jaljenndkset kaikista kuiteista ja
maksetuista laskuista kustakin
taulukon kohdasta on toimitettava
[0 Osoita, miten vaadittu 10 prosentin
osuus on kaytetty tdhan ohjelmaan

Onko kysyttavaa? Tiimimme on taalla auttamassa.

Tiimimme on aina valmiina vastaamaan kysymyksiin tai antamaan ohjeita markkinointiin
liittyviin aktiviteetteihin. Voit ottaa meihin yhteytta osoitteessa publicrelations@Ilionsclubs.org.
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