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Herzlichen Glückwunsch
allen Gewinnern des

Lions International Marketing Award 2022-2023 

und vielen Dank an alle Clubs, die ihre 

Marketingkampagnen eingereicht haben.
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CA1
Antigua und Barbuda

Antigua Lions Club

Distrikt 60 B

Diese Marketingkampagne wurde entwickelt, 
um auf die 14. jährliche Prostata-
Vorsorgeuntersuchung des Lions Clubs Antigua 
aufmerksam zu machen. Mehrere Partner aus 
der Community arbeiteten freiwillig mit 
und/oder sponserten die Veranstaltung.

Ziel
• 800 Männer zur Teilnahme an einer 

Prostatakrebs-Vorsorgeuntersuchung 
anzuregen

Ergebnis
• 884 Männer wurden untersucht
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CA2
Kanada

Fenwick Lions Club

Distrikt A 2

Diese Marketingkampagne wurde entwickelt, um 
die fünfte Oldtimer-Verlosung des Clubs bekannt 
zu machen. Der Club befürchtete, dass der 
persönliche Verkauf von Tombola-Losen aufgrund 
von COVID-19 schwierig sein würde und verkaufte 
daher erstmals Tombola-Lose online.

Ziel
• Ausverkauf aller Tombola-Lose
• Den Bekanntheitsgrad des Clubs erhöhen

Ergebnisse
• Tickets einen Monat früher ausverkauft
• 150.000 USD aufgebracht
• 230.000 Facebook-Aufrufe
• 20.000 Besucher der Website
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CA3
Panama

Parita Lions Club

Distrikt D 1

Diese Marketingkampagne wurde 
entwickelt, um für den Kinder-
Weihnachtskarten-Malwettbewerb 2022/23 
des Clubs zu werben, der nach der COVID-
19-Pandemie in eine virtuelle Veranstaltung 
umgewandelt wurde.

Ziele
• Steigerung der Instagram-Follower um 30%
• Erreichen von 40 Einsendungen zum 

Zeichenwettbewerb

Ergebnisse
• 35 % mehr Instagram-Follower
• 216 Wettbewerbsbeiträge
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CA4
Italien

Bosco Marengo Santa Croce Lions Club

Distrikt 108 IA2

Diese Marketingkampagne kam zustande, 
um die Teilnahme an den Diabetes- und 
Sehtests des Clubs zu erhöhen.

Ziele
• Verstärkte Teilnahme an Sehkraft- und 

Diabetes-Vorsorgeuntersuchungen
• Den Bekanntheitsgrad des Clubs erhöhen

Ergebnis
• Vorsorgeuntersuchungen für 250 Personen bei 

zwei Veranstaltungen 
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CA5
Philippinen

Capiz Leo Club

Distrikt 301 B1

Diese Leo Club-Marketingkampagne wurde 
entwickelt, um die Mitgliederwerbung an 
örtlichen Schulen voranzutreiben.

Ziele
• 20 neue Mitglieder gewinnen
• Das Ansehen des Clubs in der 

Community steigern

Ergebnis
• 40 neue Mitglieder
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CA6
Nepal

Dharan Ghopa United Lions Club

Distrikt 325 C

Diese Marketingkampagne wurde entwickelt, um 
Medizinstudenten im ersten Studienjahr zu 
ermutigen, dem Club beizutreten, der sich darauf 
konzentriert, das Bewusstsein für Diabetes, 
Sehkraft und Krebs bei Kindern zu schärfen und 
Vorsorgeuntersuchungen sowie 
Gesundheitscamps zu organisieren.

Ziele
• Aufbau/Vertiefung der Beziehungen zu 123 

angehenden Medizinstudenten
• 20 Interessenten werben

Ergebnisse
• 20 neue Interessenten, 3 neue Leo Clubs und 2 

von einem Club gesponserte Clubzweige
• 67 traten dem Club als "Beobachter" bei
• 51 neue Leos aus neu gegründeten Leo Clubs
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CA7
Australien

City of Adelaide Lions Club

Distrikt 201 C1

Diese Marketingkampagne wurde ins 
Leben gerufen, um Geld für 
Weihnachtsgeschenke für Jugendliche und 
Kinder zu sammeln und um eine Lions-
Weihnachtsaktion, eine Kuchenverzierung 
und Spendenaktion, bekannt zu machen 
und die Teilnahme daran zu steigern.

Ziele
• Zur Förderung der Veranstaltung so viele 

Menschen wie möglich über soziale 
Medien erreichen

• Mittelbeschaffung durch Kartenverkauf

Ergebnisse
• 1.388 Facebook-Aufrufe
• 70 verkaufte Eintrittskarten (ausverkauft)
• 500 Dollar an Spendengeldern für den 

Kauf von Geschenken für 100 Kinder und 
Jugendliche
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CA8
Tunesien

Sfax-Thyna Lions Club

Distrikt 414

Diese Marketingkampagne wurde 
entwickelt, um für ein Benefizkonzert zu 
werben, mit dem Geld für die Hilfsprojekte 
des Clubs gesammelt werden sollte.

Ziele
• Werbung für die Veranstaltung und den Club, 

Mittelbeschaffung
• Mobilisierung der Medien, verstärkte Anwerbung

Ergebnisse
• 2.000 Konzertbesucher und 10.000 USD an Spenden
• Medienberichterstattung im nationalen Fernsehen
• 6 neue Mitglieder; 11 weitere Interessenten
• 130 Katarakt-Operationen, die mit den 

Spendengeldern der Veranstaltung durchgeführt 
wurden
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